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pubblicitaria

Tre modelli di messaggi pubblicitari sottoposti al giudizio dl
potenziali clienti. Da qui nascé'la campagna di Linear, illustrata da
Giovanni Chiarelli, responsabile area commerciale e marketing

UUn uomo accovaceiato sul tetto
di una macching con una mazza
da golf in mano ¢ la scrita so-
veastante: “Rispanmia  sullRe
Auro, risveglia le tue passioni”,
Y uno degli spot della. nuova
campagna pubblicitaria di Li-
pear, fa compagnia direttn ded
gruppu Unipol, frutte- di un e
curato studio sugli interessi e le
aspettative del gliend atmeli e
potenziall, “T nostro-obicttivo &-

ra fornire alla nostra agendia
- pubblicitaria wutt gli stramenti

per mettere 4 PUnfo una campa-
ana chie tispertasse le caratieri-
stiche di sereta e affidabilita
della compagnia, spiega Gio-
vaymi Teofilo Chiarelli, respon-

sabile area commerciale e
‘marketing di Lincar, Per questo
abbiamo creato dei focus group
creativi formati da 6 nomini e 2
donne, della durara di 4 ore cia-
setino, nel quali abbiamo defin-
w una serie di figure, temi ¢ va-
ot intorno al concetto di assi-
curazione diretta, Dali sotio u-
sciri.f ‘mattond’ della nuova cam-
pagna”, Linearha messo a pus-
10.3 modelli alterndtivi di pub-
blicith stanipa, sctéoposti al'giu-
dizig di poteriziali clienti riuniti
intre 3 groppi dit discussione, in
base a criteri quali gradimiento,
coetenza tra-gli elententi.del re-
sto, valorl e posizionamenito co-
municativo nel panorama pub-

_no sport/ietio di un‘auto-

Wk
al

{Come nasce una campagna

bligitario, “L.a scelta & cadurta sul
modello con il maggior.impatio
visivo, racconta Chiarelli, sele-
zonate anche per 1l dferimento
immediato al mondo dell’awmo e
per lironia, originata dalla sor-
presa di trovare uniti -ele-
riienti semanticamnente lon-
tani: petsona chie pratica u-

mohile. Nel testo compare
ancora la figura ed il con-
cetto dellaatomobilists sa-
pletss, gid utilizzato nelle al-
tre edizioni, che identifica
un targét clettivo rappre-
5entaf0;dai- nostet clienti”.
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Giovanni Teotile
Chiarelli,
responsabile area
cotamerciale e
marketing di Linear
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